Medya Ekonomisi ve isletmeciligi Bilim Dah Tezli Yiiksek Lisans Dersleri

GZT17002 / Medya Ekonomisi (Prof. Dr. Orhan Baytar)

Bu ders, medya sektoriinlin ekonomik mantigini, diger sektorlerden ayrilan yonlerini teorik ve
kuramsal diizeyde vermeyi amaglamaktadir. Medya sektoriinlin giderek ulusal ve kiiresel
diizeyde yogunlasan bir sektor haline gelmesi, biiyiik 6l¢lide medyanin kendine has ekonomik,
teknik ve yapisal kosullarindan kaynaklanmaktadir. Bu nedenle derste medyanin yapisal
ozelligi olan hiz ve zaman baskisina duyarli olmasi, isgiicii rekabeti, liretim ve dagitim
kosullarinin  teknolojik bagimliliga olan etkisi ve piyasa rekabetinin yol agtig1
dikey/yatay/capraz yogunlasma tiirleri islenecektir.

GZT7007/ Medya Endiistrisinde Yeni Ekonomi Uygulamalar1 (Prof. Dr. Tolga Kara)

Ag ekonomisi ve en dnemli bileseni olan yeni ekonomi kavram ve uygulamalar1 bu dersin
icerigini olusturmaktadir.

GZT7014 / Yeni Medyada Pazarlama Yaklasimlar1 (Dr. Ogr. Uyesi Safa Gorkem Aktas)
Bu ders, dijitallesme siireciyle birlikte medya yapilarinda ortaya ¢ikan dinamikleri, dijital
pazarlama ve reklamcilik kuramlari ¢ergevesinde analitik olarak incelemeyi amaglamaktadir.
Yeni medya ortamlarinda sekillenen etkilesimli, veri odakli ve kullanici merkezli iletisim
bicimleri dogrultusunda pazarlama stratejilerinin nasil yeniden yapilandigi kuramsal bir
zeminde ele almacaktir. Ders kapsaminda dijital reklamecilik, igerik temelli pazarlama,
algoritmik hedefleme, sosyal medya stratejileri ve ¢ok kanalli iletisim modelleri gibi giincel
basliklar tartismaya acilacaktir. Ogrencilerin, yeni medya teknolojilerinin pazarlama
siireglerine entegrasyonunu elestirel bir perspektifle degerlendirebilmeleri hedeflenmektedir.

GZT7000/ Seminer (Prof. Dr. Tolga Kara)

Ogrencinin, yiiksek lisans programlari gercevesinde bilimsel arastirmanin nasil yapilacagin,
bilimsel bir dokiimanin nasil yazilacagini ve nasil sunulacagini uygulamali bir sekilde
ogrenmesi ve yiiksek lisans tezi konusun belirlenmesidir.

GZT7016 / Medyanin Ekonomi Politigi (Do¢. Dr. Zeynep Yelda Kadioglu)

Medyanin ekonomi politigi dersi, medya kurumlarinin igerik tiretimi, dagitimi ve tiiketimi
stireclerini; bu siireglerin ekonomik, politik ve ideolojik yapilarla iliskisini ele alir. Derste
medya, kiiresel kapitalist sistemle olan baglari, toplumsal islevleri ve ideolojik yonelimleri
izerinden elestirel bir bakisla incelenir. Medya yalnizca igerik acisindan degil, ayn1 zamanda
iiretim kosullari, sahiplik yapis1 ve toplumsal etkileriyle birlikte degerlendirilir. Ders
kapsaminda medya endiistrisindeki sahiplik yapilari, sektordeki yogunlagmalar, finansman
modelleri, neoliberal ekonomi politikalari, devletin medya iizerindeki diizenleyici rolii ve
dijital platform ekonomisi (Google, Meta, Netflix gibi) gibi konular iglenir. Ayrica medya
iiretiminde emek siirecleri de analiz edilir. Bu sayede 6grenciler, medyay1 sadece igerik
tizerinden degil; onu sekillendiren tiretim iliskileri, gii¢ yapilar1 ve ekonomik-politik baglamla
birlikte kavrayabilir.



