SOSYAL MEDYA YONETIMIi TEZSiZ YUKSEK LiSANS

GSMY7701 / Yeni Medya Teorileri (Dr. Ogr. Uyesi Burak Polat)
Ders, klasik iletisim kuramlarindan baglayarak dijitallesme ile ortaya c¢ikan yeni medya
teorilerini tanitir. Ag toplumu, gozetim toplumu, platform kapitalizmi, dijital emek ve
algoritmalarin toplumsal etkileri gibi konular ele alinir. Ogrenciler, dijital kiiltiirii elestirel bir
perspektifle degerlendirmeyi, yeni medya ile kimlik, aidiyet ve kamusal alan arasindaki
iligkileri kuramsal diizeyde tartismay1 6grenir.

GSMY7702./ Web 3 Teknolojileri Blokzinciri ve Merkeziyetsizlik (Prof. Dr. Cem Siitcii)

Bu ders, internetin gelecegi olarak goriilen Web 3.0 ekosisteminin temel yapi taglarini ve
teknolojik altyapisin1 kapsamli bir sekilde ele almaktadir. Ogrenciler, blokzincir teknolojisinin
caligma prensiplerini, akilli kontratlarin nasil olusturuldugunu ve merkeziyetsiz uygulamalarin
(dApps) gelistirilme siireclerini 6greneceklerdir. Derste ayrica, merkeziyetsiz finans (DeFi),
degistirilemez tokenlar (NFT), merkeziyetsiz 6zerk organizasyonlar (DAO) ve Web 3.0'm
getirdigi yeni i modelleri incelenecektir.

Dijital Kiiltiir (Bahar) (Do¢. Dr. Cemile Tokgoz Sahoglu)

Bu dersin amac1 dijital medya ve kiiltiir iligkisini kuramlar ve kavramlar izleginde ele almaktir.
Her hafta okutulacak olan kaynaklar dijital medya ve kiiltiir iligkisinde teorik ¢erceveyi
kurarken, secilen platform ve uygulama Ornekleriyle kiiltiiriin dijitallesmeyle doniistimii
derinlemesine incelenecektir.

GSMY7711 / Dijital Pazarlama ve Reklamcilik (Prof. Dr. Necmi Emel Dilmen)

Bu ders, dijital ¢agda pazarlama ve reklamcilik pratiklerini uygulamaya doniik bir yaklagimla
ele alir. Dijital platformlarda marka konumlandirma, hedef kitle analizi, sosyal medya yonetimi,
icerik {liretimi, arama motoru optimizasyonu (SEO), performans pazarlamasi ve dijital reklam
kampanyalarinin dlgiimleme yontemleri dersin temel konular1 arasinda yer alir. Ogrenciler;
vaka analizleri, atolye ¢aligmalar1 ve proje bazli uygulamalar aracilifiyla dijital kampanya
gelistirme ve yonetme deneyimi kazanur.

Amag, 0grencilerin i diinyasinda hemen kullanabilecekleri beceriler gelistirmelerini saglamak,
dijital reklamcilik ekosisteminin igleyisini kavratmak ve stratejik karar alma siire¢lerinde dijital
araglar1 etkin kullanabilmelerine imkan tanimaktir.



